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“Changing the Face - Casa Poporului” -

Un concurs organizat de catre DuPont si igloomedia

Sub umbrela Editiei 2009 a Anualei de Arhitectura Bucuresti, DuPont si igloomedia lanseazi un
concurs adresat arhitectilor bucuresteni care vizeazd proiectarea unei fatade fictive pentru Casa

Poporului, folosind materiale de fatada DuPont

intre 14 si 28 mai, Anuala de Arhitecturd Bucuresti 2009 gazduieste expozitia DuPont - Changing
The Face — Architectural Studies for Skin and Shelter. Expozitia documenteaza rezultatele unui
seminar organizat de catre DuPont n 2008 1n Italia, la care au participat reprezentanti a 6 dintre cele
mai cunoscute birouri de arhitecturd europene. Tema seminarului a fost proiectarea unei fatade fictive
a Colosseumului, folosind materiale de fatada a DuPont. Ideea care a stat la baza seminarului era de a
oferi arhitectilor prilejul de a fi creativi intr-un mediu informal, eliberati de orice considerente

pragmatice.

Dintr-o apreciere deosebitd a necesitatii detasarii creative — mai ales in perioade de criza — sub egida
editiei 2009 a Anualei de Arhitectura Bucuresti, DuPont si igloomedia lanseaza o provocare similara
si arhitectilor bucuresteni, ce vor fi invitati sd contribuie cu propuneri de proiectare a unei fatade
fictive pentru Casa Poporului, folosind materiale de fatada DuPont (DuPontTM Corian®, DuPontTM
Alesta®, DuPontTM SentryGlas® Expressions, DuPontTM SentryGlas® si DuPontTM Tyvek®).

Scopul principal al concursului este de a le oferi arhitectilor bucuresteni un pretext de a-si revendica
rolul de creatori de spatii, un rol care, in perioade economice dificile, devine uneori secundar. Ca
atare, tema concursului, re-proiectarea (fictiva) a fatadei Casei Poporului, functioneaza ca punct de
pornire pentru un exercitiu liber de imaginatie. Nu se urmaresc propuneri realizalible sau proiecte
realiste, ci dimpotriva, se urmédresc alternative creative pentru recontextualizarea unui monument ce,

din principiu, nu se lasa integrat In nici un context urban mai larg.

De ce Casa Poporului? Pentru ca este cel mai vizibil monument arhitectural bucurestean si este
reprezentativa pentru peisajul arhitectural al Bucurestiului — plin de repere fizice dintre cele mai

extravagante si adesea lipsit de repere stilistice majore. Este o constructie ce reprezintd Bucurestiul
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fard a face parte din oras. Tocmai pentru cd nu vom putem schimba niciodata Casa Poporului, le

oferim arhitectilor bucuresteni prilejul sa opereze cu mai putin restrictivul... ce-ar fi dacid?

Concursul DuPont — igloomedia face parte dintr-un proiect mai amplu de problematizare creativa a
spatiului urban bucurestean, intitulat Bucurestiul Posibil. Concursul este deschis tuturor arhitectilor
bucuresteni cu drept de semnatura si studentilor la Facultatile de Arhitecturd, Design si Urbanistica
din Bucuresti. Concursul se va lansa oficial in cadrul Anualei de Arhitectura si se va derula pe o
perioadd de doua luni. Proiectele inscrise in concurs vor fi premiate de citre DuPont, iar cele mai

interesante propuneri vor fi incluse intr-un album publicat de igloomedia, la finele lui 2009.

Igloomedia a fost fondatd in 2001. In acest moment este una dintre putinele companii de publishing
specializate in arhitecturd, design interior si mostenire arhitecturala. Prin publicatiile sale, igloomedia
doreste sa contribuie la crearea unei notiuni coerente a spatiului public, prin oferirea de exemple
relevante, la nivel national §i international. Misiunea sa, neschimbatd incd de la inceputul activitatii,
este de a ridica standardele culturii vizuale intr-o societate care este inca novice in sferele politicii
arhitecturale si politicii urbane.

Igloomedia publicad 1n prezent o serie de sapte editoriale de arhitecturd, design si albume de arta. Cel
mai cunoscut produs al sau este magazinul lunar- igloohabitat & architecture, un editorial cuprinzand

subiecte din arhitectura, design, mostenire arhitecturald, cultura urbana si arta contemporana.

DuPont reprezintd o companie de stiintd fondata in 1802. Punand stiinta la lucru, DuPont ofera solutii
durabile, esentiale pentru o lume mai bund, mai sigurd §i mai sandtoasd pentru oamenii de
pretutindeni. Prezenta in peste 75 de tari, DuPont ofera o gama variatd de produse si servicii inovative
in domenii precum agricultura, nutritia, electronice, comunicatii, siguranta si protectie, amenajari de

interior §i constructii, transport si echipamente.

Contact:

Magdalena Kicinska

Public Affairs, Central Europe

Mob: +48 604 210 230

Office: +48 22 320 09 79
magdalena.kicinska@pol.dupont.com
www.dupont.ro

Va rog sa o contactati pe Magdalena Kicinska daca doriti sa primiti sigla concursului.
Toate detaliile referitoare la concurs sunt disponibile si pe: www.bucurestiulposibil.ro
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